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tecnoldgico en las aulas

El programa MIT NextlLab 2011: Enterprise On-Demand busca
optimizar los procesos logisticos y la gestion de redes de valor.

Investigar y desarrollar
innovaciones en tecnolo-
gias méviles para paises en
desarrollo, ese es el objeti-
vo del programa MIT
NextLab: Enterprise On-
Demand.

Este curriculo, que se
desarrolla entre el MIT
(Instituto Tecnolbgico de
Massachusetts) y el Centro
Latinoamericano de Inno-
vacion en Logistica-CLI-,
en colaboracion con la Uni-
versidad Javeriana, busca
optimizar los procesos lo-
gisticos y la gestion de las
redes de valor, a través de
la innovacién de tecnolo-
gias maviles.

Todo esto, a partir del
uso de dispositivos que son
més pequefios que un lap-
top y més faciles de cargar.
Asi lo sefiala Jhonatan Rot-
berg, fundador y director
del MIT NextLab Program,
quien sefiala que el progra-
ma existe hace cuatro afios.

“Hemos trabajado pro-
yectos en 14 paises del ter-

cer mundo. Hoy estamos
en México, Trinidad y To-

bago y en Colombia. Es
donde NextLab se ha enfo-
cado entre 2009 y 2010”.

La idea, segtin Rotberg,
es crear tecnologias que na-
die més est4 desarrollando,
que beneficien a la gente en
la base de la pirdmide.

Para la ejecucién del
programa, por ejemplo, el
CLI cuenta con una red de
aliados estratégicos, que
son compafiias que aportan

;COMO NACE
£A IDEA EN
COLOMBIA?

En 2010 el ClLidela
Fundacién Logyca estable-
cié una alianza con el pro-
grama NextLab del MIT para
desarrollar la Iniciativa m-
Logistics con las empresas
aliadas estratégicas. “Hablé
con varias de las compaiifas
y me di cuenta que podia-
mos hacer aplicaciones no
solo para el tema de distri-
bucién sino para el de ven-
tas, pagos, es decir, asuntos
que iban mas alld de m-
logistics’, dice Rotberg. De
esa circunstancia nacié el
programa que se llama
Enterprise On-Demand, en
el cual participan tres alia-
dos estratégicos del CLI:
Alpina, Unilever y MLS de
Grupo Mundial; y Bank of
América.

La idea del

programa NextLab

- . es optimizar los
procesos logisticos.

Unos 22 estudiantes de las maestrias de ingenierfa electrénica y de sistemas, de la Universidad

Javeriana, participan en el programa MIT Next Lab 2011: Enterprise On-Demand.

fondos para el desarrollo de
proyectos de investigacién
aplicada. Y, por otro lado,

esté la Universidad Javeria-
na, que participa con el

proceso de desarrollo e in-
vestigacion, a través de un
curso de 22 estudiantes de-
dicados por un semestre al
proyecto Entreprise On-
Demand.

El investigador del CLI,
Julidn Lasso, sostiene que
este centro sirve como pla-
taforma de colaboracién,
porque transmite la infor-
macién entregada por las
empresas a los estudiantes,

con el fin de que éstos wlti-
mos desarrollen aplicacio-

nes que puedan ser utiliza-
das en beneficio de las em-
presas participantes.

El MIT trabaja con estu-
diantes de las maestrias de
ingenieria electronica y de
sistemas. “Los estudiantes
lo que hacen es comple-
mentar su formacién aca-
démica en tecnologia con
proyectos aplicados al
mundo real”, dice Lasso.

Los resultados que arro-
ja el programa son bastante
atractivos. Los estudiantes
desarrollan una serie de
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proyectos que tienen detras
un aliado estratégico como
Unilever o Alpina. Estos tl-

timos son como lus patroci-
nadores de cada proyecto.

IMPORTANCIA DEL MIT

En opinién de Jhonatan
Rotberg, fundador del MIT
NextLab Program, hay mu-
cha gente desarrollando
aplicaciones méviles para
la clase pudiente, un nicho
de mercado claro (comer-
cial), y no se tienen en
cuenta los otros segmentos
de gente que hoy en dia no
es tan adinerada.
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INNOVACION

“LO NUEVO DE ESTA IDEA ES QUE
AQUI SE MEZCLA LO ACADEMICO CON
EL AMBIENTE NORMAL DE NEGOCIOS”.
JULIAN MASSO

Investigador del CLI

PROYECTO

“LA JAVERIANA PONE A LOS
ESTUDIANTES Y EL CLITRAE A
LOS ALIADOS ESTRATEGICOS”.
JHONATAN ROTBERG

Fundador y director del MIT NextLab Program

Fuente; The Economist

PAISES

EN SON EN LOS

QUE NEXTLAB
HATRABAJADO
PROYECTOS, DESDE
HACE CUATRO ANOS
CUANDO SE ORIGING.

Sin embargo, “en unos
afios todo el mundo va a te-

cién en un pueblo de Amé-
rica Latina para que en una

ner acceso a dispositivos
moviles, entonces tenemos
que ver como le damos ser-
vicios, contenidos y aplica-
ciones a una gran porcién
de la sociedad que hoy no es
un mercado que los grandes
estén atacando”, asegura.
Como ejemplo sobre
este punto, hay muchas
aplicaciones que permiten
buscar el mejor sushi de
San Francisco o el mejor
teatro de Nueva York; pero
no hay unas que permitan
crear una red de distribu-
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zona de desastre la gente
pueda colaborar mejor,

afirma Rotberg.

Este investigador sostie-
ne que desde la academia
se tiene la oportunidad de
hacer las cosas sin preocu-
parse por su inmediata ren-
tabilidad. Dice que trata
que lo sean, pero si hay
nuevas oportunidades de
innovacién tecnoldgica, que
necesariamente no son au-
tosustentables, igual se ha-
cen si forman parte de su
misién académica.




