CIRCULAR No. 64/2003

PARA:    VICERRECTORES

               DECANOS ACADÉMICOS

               DECANOS DEL MEDIO UNIVERSITARIO

               DIRECTOR CENTRO DE UNIVERSIDAD ABIERTA

               DIRECTORES DE INSTITUTOS

               DIRECTORES CARRERAS

               DIRECTORES ESPECIALIZACIONES

               DIRECTORES MAESTRIAS

               DIRECTORES DOCTORADOS

               SECRETARIOS FACULTAD

               DIRECTORA DE CENTRO DE EDUCACION CONTINUA

               DIRECTORA OFICINA DE PROMOCION INSTITUCIONAL
DE:        GERARDO REMOLINA VARGAS, S.J.

ASUNTO:  
PAUTAS GENERALES PARA LA PUBLICACIÓN DE AVISOS EN MEDIOS



MASIVOS IMPRESOS
FECHA:  29 de septiembre de 2003

Reciban mi atento y cordial saludo.

Con el propósito de manejar una imagen unificada que refuerce nuestra "imagen institucional" en todos los avisos que publican las diferentes Facultades y dependencias de la Universidad en medios masivos impresos, he considerado conveniente que tengamos en cuenta las siguientes pautas

generales:

1. La Agencia WPunto Publicidad preparó un diseño general para los avisos de la Universidad que ya he aprobado. Este diseño debe ser utilizado en todos los avisos que publique la Universidad en medios

impresos.

2. El diseño aprobado incluye el escudo de la Universidad con la tipografía y el color definidos por el Consejo Directivo Universitario.

Esto significa que la pauta de la Universidad en los periódicos será bicolor y en las revistas podrá ser policromática, respetando siempre las definiciones de color acordadas para el escudo.

3. La publicidad de Pregrados, Posgrados y Educación Continua saldrá en avisos separados para evitar confusiones entre los lectores.

4. La publicidad correspondiente a todos los Programas de Posgrado de una misma Facultad irá en el mismo aviso y no en avisos separados.

5. Si se tiene previsto publicar, el mismo día y en el mismo medio varios avisos de Programas de Posgrado de distintas Facultades, se considera conveniente tratar de publicar un sólo aviso incluyendo la

información de todos los programas en cuestión para ganar mayor visibilidad y lograr una mejor imagen de la Universidad en el medio.

6. Las Facultades, con el apoyo de la Oficina de Promoción Institucional, deberán trabajar para definir y poner en marcha un mecanismo que permita medir el impacto de los avisos publicitarios.

Para cualquier información adicional sobre este tema pueden comunicarse

con la Dra. Diana Fernández (Ext. 2034, e-mail:

diana.fernandez@javeriana.edu.co).

Atentamente,

GERARDO REMOLINA VARGAS, S.J.    

Rector 

Diana M.

