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	RESUMEN DEL PROYECTO (Abstract)

La investigación focaliza y analiza el fenómeno contemporáneo de la religión mediatizada en la televisión católica brasilera, a partir de la perspectiva teórica de la socio-semiosis de la mediatización, a través de estrategias discursivas de reconocimiento y prácticas socio-simbólicas de sentidos religiosos, desarrolladas por telefieles de programas de carácter devocional y de predicación del canal Rede Vida de Televisión en Porto Alegre, RS (Brasil). El trabajo se estructura en tres grandes partes secuenciales: 1. El Discurso, en el cual se abordan las implicaciones teórico-comunicacionales de la religión mediatizada desde la perspectiva de la teoría de los sistemas y de los campos sociales en relación con los procesos de mediatización. Se destacan las operaciones, relaciones y cruces discursivos entre los campos religioso y televisivo. Se explicitan las matrices teórico-metodológicas de la socio-semiótica discursiva, de las mediaciones socio-culturales y de las prácticas socio-simbólicas cotidianas que sirven como soporte teórico en el análisis de los materiales empíricos. 
2. El Escenario, que describe las relaciones entre la televisión y la Iglesia Católica en el contexto brasilero; aborda las políticas televisivas adoptadas por la Iglesia Católica y caracteriza las experiencias televisivas católicas existentes en el país, destacando en ellas  la presencia y actividad del canal Rede Vida. 
3. La Experiencia, que desarrolla a partir de una mirada cuantitativa/cualitativa la parte analítica de los materiales empíricos seleccionados. Con el apoyo de las categorías socio-semióticas, de las mediaciones socio-culturales y de las prácticas socio-simbólicas, se caracterizan las matrices discursivas pre-mediáticas de estos materiales; a seguir, a partir de los diferentes enunciados discursivos, se profundiza analiticamente en las condiciones y lógicas tecno-discursivas de su producción televisiva, se analizan también las características socio-discursivas de los productos televisivos ofertados y se indaga finalmente, a partir de las secuencias discursivas de una muestra restricta de telefieles residentes en Porto Alegre (RS), por sus estrategias de reconocimiento y apropiación de los productos tele-religiosos ofertados en la pantalla de la Rede Vida y por las prácticas socio-simbólicas de sentidos religiosos que ellos realizan como otra forma de hacer religión a partir de la tecno-interacción con el medio televisivo. Se evidencia como resultado del análisis que los telefieles no solo reconocen e interactúan con los productos religiosos ofertados por la Rede Vida, como afines con su identidad católica, sino que desarrollan también prácticas socio-simbólicas en las que integran  su experiencia de sentidos tele-religiosos, con lo cual generan otros modos de hacer religión a partir de su tecno-interacción televisiva.
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