
Red Colombiana de Investigadores en Comunicación                                                                                                                                          y Cultura en Colombia – REDICOM                                                                                                                                                
Proyectos en ejecución de los grupos de investigación y miembros de la Red Colombiana  de Investigadores en Comunicación y Cultura-REDICOM

	TÍTULO DEL PROYECTO
	INVESTIGADORES
	CONTACTO / ENLACE

	La modernidad colombiana contada por el relato publicitario: 1900-1950

	Mirla Villadiego Prins

Patricia Bernal

María Urbanczyk
	mvilla@javeriana.edu.co


	RESUMEN DEL PROYECTO (Abstract)

El problema que orientará la realización de esta investigación se resume en la siguiente pregunta: ¿en qué medida el relato de la publicidad gráfica hizo comunicable el proyecto de la modernidad para contribuir a convertirlo en una experiencia significativa de las mayorías colombianas en el período comprendido entre 1900 y 1950?
La pregunta por la construcción de la modernidad se ha hecho presente  a través de la reflexión y el análisis de distintas disciplinas como la filosofía, la economía y la sociología, bajo expresiones tan conocidas como “La postergación de la experiencia modernidad en Colombia”, “Modernización inconclusa” y “Modernización sin modernidad”.  Pero estas miradas de la modernidad no dejan de ser recortadas en la medida en que el patrón de medida es la modernidad europea y norteamericana y el punto de vista, el precario desarrollo de la industrialización, el comercio y la política.

Alternativamente a esto suponemos que el estudio de las imágenes de modernidad que la publicidad ayudó a configurar resulta decisivo para ayudar a entender la configuración inédita que la modernidad adquiere en Colombia y probablemente en buena parte de América Latina, en lo que respecta a las mentalidades. 

En este sentido, de la mano del gran interrogante con el que se resume este problema de investigación, deberán plantearse otros que busquen dar cuenta de: ¿qué procesos de modernidad tuvieron mayor visibilidad en el relato publicitario?, ¿qué procesos se ignoraron?, ¿qué relaciones se establecieron entre los productos que se publicitaban y los procesos de modernidad que afectaban los targets a los que estaban dirigidos?, ¿qué contenidos ideológicos fueron empleados para legitimar o deslegitimar las mentalidades dominantes?, ¿de qué manera se pusieron en texto e imágenes las nuevas mentalidades que la publicidad proponía?, ¿valiéndose de qué personajes, en qué situaciones y en qué contextos la publicidad hablaba de tales mentalidades?
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