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	RESUMEN DEL PROYECTO (Abstract)

Este proyecto, liderado por Observatorio en Red de América Latina, del Grupo Calandria de Perú, se realiza de manera conjunta en cinco (5) países Latinoamericanos: Nicaragua, Guatemala, Bolivia, Perú y Colombia. En su segunda fase, ingresarán al mismo proyecto los demás países miembros de la Red: Brasil, México, Venezuela, Argentina, Chile, Ecuador y El Salvador.

El proyecto tiene como objetivo fundamental reconocer el estado del arte en estos países sobre los principios éticos y los valores y acuerdos morales que emplean los medios de comunicación locales y comerciales, y los marcos de autorregulación que se imponen cotidianamente antes de emitir informaciones. A partir de este estado del arte y de una muestra determinada, se elaboran algunas metodologías para la realización de talleres de carácter participativo, a fin de que los propios trabajadores de los medios elaboren y asuman sus propios mecanismos de autorregulación y los acuerdos éticos mínimos para ejercer la labor.

En consecuencia, el proyecto se divide en tres fases: 1. Fase: Elaboración de la Línea de Base o del Estado del Arte de los principios éticos y de los valores y acuerdos morales que emplean los medios de comunicación locales y comerciales, y de sus marcos de autorregulación para el ejercicio cotidiano de la labor; 2. Fase. Construcción de metodologías de trabajo de carácter participativo para estimular y promover el debate y construcción conjunta de los mecanismos de autorregulación y los acuerdos éticos mínimos para ejercer la labor; 3. Fase: elaboración y divulgación de los acuerdos (socialización).
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