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	RESUMEN DEL PROYECTO (Abstract)

La realidad actual de las disciplinas del Mercadeo y la Publicidad, le implica un desarrollo contextual de su labor frente a la actitud y el movimiento de cada uno de los mercados que determinan el manejo de las estrategias y los fundamentos del ejercicio epistémico y del compromiso social que se debe manejar en cada uno de los nuevos profesionales de la Fundación Universitaria del Área Andina. Este compromiso está claramente ligado a cada una de las asignaturas y núcleos temáticos que se implementan en el ejercicio académico que cada uno de los estudiantes deben aplicar para lograr cumplir con las competencias laborales que exige con cada vez mayor fuerza, el mercado del mercadeo y la publicidad. Es así que el siguiente documento demuestra desde un punto de vista académico y según los lineamientos del componente investigativo y las condiciones especiales del carácter científico, disciplinar dentro de los parámetros metodológicos que se deben implementar en este tipo de estudio la necesidad de desarrollar el proyecto de investigación de la Oficina de Prácticas profesionales para el programa de Mercadeo y Publicidad de la Fundación Universitaria del Área Andina. Esta investigación, que se extendió durante varios meses, exploró la propuesta desde varios puntos de vista y consultó distintas fuentes de información necesarias para esclarecer el sentido de la problemática planteada. Este ejercicio, además, contó con el planteamiento de interesantes variables y de instrumentos de medición, desde el punto de vista cualitativo, que hasta el momento sólo se habían enmarcado desde trabajos con estructuras menos complejas e investigaciones de campo en la exploración de mercados y perfil de consumidor, utilizadas por los gremios económicos y empresariales y no necesariamente desde el punto de vista académico. Además, el análisis de esta información tomó la experiencia recogida por los estudiantes del programa, que de forma propositiva trabajaron en la ejecución y elaboración de cada uno de los pasos de la investigación planteados desde el diseño metodológico.
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