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En el presente- n(mero resefaremos aquelios libros
o articulos trabajados en el Club de Revistas de la
Facultad de Comunicacibn Soclial de la Universidad
Javeriana.

LIBROS:

- LA PUBLICIDAD UN FRENO AL DESARROLLO
Ramén Abel Castafo
Bogota: Tercer Mundo, 1982,

El libro presenta, con sélidos argumentos, cdmo la
publicldad es un. freno al desarrollo de 1os paises del
tercer mundo. Parte de un andiisis de la situacidn
soclo-econdmica de dichos paises y particularmente de
colombla para anallzar 1as relaciones entre agenclas de
publicldad nacionates e Internaclonales y ei papel de
fos multinacionales en la produccidn de productos y
su publicidad.

- VIDEO-VISIONS, A MEDIUM DISCOVERS |ITSELF
Jonathan Price
New York: Plume Brookes, 1977.

Presenta el video como una caracteristica fundamen-.

tal contempordnea y su utillzacldbn en diferentes
campos de fa actividad humana como organizaclones,
educacldn y arte.

PROYECTOS DE GRADO:

- CONOCIMIENTO E INTERES: HACIA UNA
CARACTERIZACION DE LA CIENCIA DE LA
COMUNICACION EN AMERICA LATINA
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BLIOGRAHCA

Proyecto de trabajo de grado de Estudlantes de la
Facultad de Comunicacién Socjal de la Unfversidad
Javeriana, (Santiago Algorta, Maria Rague! Bozz),
Marisol Cano, Carlos Cortés, 1982-1983).

Importante la revisibn de este tema como reflejo del
giro tebrico y metodolbgico de Jos trabajos de grado,
comprometiendo la investigacibn de la comunicacibn
con un proceso de practica soclal concreto.

Este trabajo parte de los presupuestos de J. Haber-
mas sobre conocimiento e Interds como categoria de
andllsis para sistematlzar analfticamente el desarrolio
de la teoria de comunicaclon en América Latina asi:

1. Rompimiento con el Funclonallsmo

2. ler, Boom- Argentina, Chiie, afios 1970.

3. Transiclon ’

4. 2o0. Boom- (Denominado asi por los autores) Movl-
mlentos de comunicacibn alternativa, comunica-
clén popular, comunicacléon y demaocracla.

5. Reflexldn

ARTICULOS:

- IMAGENES DE UN MUNDO IMAGINADO
Armando Sllva T.
Salud y Socledad. Vol. 1-2, 1982,
Bogotd: ASMEDAS

El artfculo presenta un andlisis del cigarrlilo en
Colombia como eJemplo del poder de la Imagen sobre
ef sujeto, a partir de tres temas centrales,

{. El clgarrlito como cigarrlllo - Su descripclon, esta-
d(stlcas sobre producclén, importaclén, consumo.
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it. E} ¢lgarrlio como Imagen - Actividad pubticitaria,
encuesta a fumadores, andlisls psicoanalitico det
cigarrific como un desec prefabricado,

til.La imagen como clgarrillo - Andlisis semibtico a
partir de Marlboro - como paradigma, Se demuestra
cambio en pubtlicidad de imagen, “Cowboy"™ a ima-
gen "‘deportista’.

- LA INVESTIGACION EN LAS FACULTADES DE
COMUNICACION
Jes(is Martin Barbero
Slgno y Pensamjento No, 1, 1982
Bogotd: Facultad de Comunicacidn Soclal- Universl-
dad Javeriana.

Se hace una reflexibn sobre la experlencia del paso
de las Escuelas de Perlodismo a las de Comunicacién
Social en América Latina (finales afios 60 v comienzos
del 70). Y posteriormente se presenta el proyecto que
ain en forma de blsqueda y de aproximacidn, estdn
jfabcrando en &l Departamento de Clencias. de la Comu-
nicaclédn de la Universidad del valle, Cali-Colombla:
De la “comunicacidén™ a la cultura popular-masiva: un
desplazamiento tebrico y metodotbgico.

EL MUNDO CULTURAL ANDINO Y SU PRESEN-
ClA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Waiter Neyra prontis y Pedro Arnotd,

Soientla et Praxis, Marzo 1979,

Per(i: Universidad de Lima.

E! arifculo demuesira como la comunicacién en fos
medios maslvos conducen al indigena a consumir
“caricaturas” de su propfa cultura. Se parte de un
completo anilsis de la cuttura quechua, brevemente
se resumen la actividad de los medios masivos en ef
Perd y luego se analiza la presencia andina a partir
de tres Indlcadores: musica popular, publicidad ¥
entretenimiento.

- PODER Y LENGUAJE
Maurice Godeiler
Solentia et Praxis, Marzo 1979
Perd: Universidad de Lima

A partir de una investigacibn concreta de una tribu
de Nueva Guinea se demuestra cobmo la dominaclbn, la
reglamentacién social se di por el discurso. Se plantea
cOmMo la dominacldn no necesita violencla, solo se
requlere de algulen que se deje dominar, que haya con-
sentimlento. Asi el poder puede darse por {egitimidad
{desde su Interior) o por legitimacibn (se lo atribuye).
Luego compara dichos planteamientos con el concepto
“estado®™, como una forma consentida de dominactbn,
de legitimacién.

ALGUNOS DATOS DE INTERES BIBLIOGRAFICO:
- ARTICULOS:

- ANALISI: Quaderns de Comunicacié | cultura. Re-
vista del Departamento de Tearia de la Comunica-
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ctbn de ta Facuitad de Ciencias de ia informacibn de
la Universidad Autbnoma de Barcelona.

- Bgotetin de Assoclagao Brasiiera de Ensino e Pesqul-
$a da Comunicagao. ABEPEC.

Av. Alvarez Cabral 400/30.000 BRelo Horlzonte /
Minas Gerals-Brash.

- Boletin del Secretariado Naclonal de fa Comision
Episcopal de Medios de Comunicacidn Social (Ma-
drid).

Articulos referentes a comunicacibn e Igltesia y a me-
dios masivos, especialmente audiovisuales.

- Medlos, Educacién, Comunicacibn.Revista del Cen-
tro de Estudios sobre medios de Educacién vy Coemu-
nicacién - CEMEC.

Casille 137/5ucursal 2/1402 Buenos Alres, Argentina

- Nueva Publicidad Revista. Editada para el Colegio
de Titulados en Publicldad, Madrid-9/ Jardin San Fe-
dertco, 5, 60, Madrid-Espafia.

Articulos sobre teoria y prdctica de la publicidad.
Andtisis critico de la realidad publicitaria. Seccifn
bibliogridfica y Revista de Revistas.

- Revista Espafiola del (nstituto de Investigaciones
Sociolbgicas (Madrid) Edita Separatas monotemé-
ticas de interés, como por gjemplo:

. "'Un andlisis de contenldo de las devociones popu-
fares”. José Luis Pefiuel, Jullo-Septiembre 1978.

. *“Teoria de la informacibn y Cienclas Humanas:
Revisidn del estatute epistemolbglco de andlisis de
mensajes”. José Luls Pefiuel, Abril-Junio, 1981,

. *“La Influencia Social de T.V. Niveles de influen-
cia”. Martin Serrano, Octubre.Diclembre, 1981,

. "“La informactbn Soclal de ja T.V.". Fuenies y

- métodos de estudios, en marzo, 1982.

- Revista det Instituto de Estudios Ibercamericanos
{Hamburgo)".

Es una revista de noticlas con temas de actualidad;
resimenes en varios ldiomas.

TRABAJOS DE GRADO:

- “Flestas Patronales de Boyaca'. Andlisls semidtica
Gue busca expiorar ta raclonalidad popular como
propuesta para el desarrollo a partlr de las mismas
clases populares, {(Clemencla Rodriguez, Patricla
Gomez, Patricla Calderén, Juana Barreto, Estudian-
tes de la Facultad de Comunicacibn Social de la
Universidad Javeriana).

INSTITUCIONES:

- “glissymbolics Communication Institute®
Dedicado al desarrofto de un idioma universal con
simbotos creados por Carl Bliss. 862 Eglinton Ave.
E-Toronto, Ontario, Canadd.
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INTERNACIONAL

EN LONDRES

SE INVESTIGA LA COMUNICACION CON PRISMA
MUNDIAL Y CRISTIANO

£l *“Centro para el estudio de la Comunicacion y la
Cultura" (Centre for the Study of Communication and
Cuiture, CSCC) fue fundado en Londres, en mayo de
1976, por decisién del superior general de los jesuitas
tras muchas consultas a favor.

Su funcién es la estimular y facilitar a nivel inter-
nacional y desde una motivacidn prospectiva y cristiana
la Investigacién de la problemdtica de las comunica-
cjones sociales,

Ccon dinamismo y creciente prestigio, el CSCC
viene planteando, en base a recopilacldn de datos
monogrificos y reflexién participada, aquellos puntos
o desafios que mas preocupacidn e interés suscitan, A
partir de! andlisls investigativo vy de 1a experimentacion
existente, intenta sugerir las soluciones adecuadas para
el cambiante contexto social, cultural, polftico y reli-
gloso en las diversas regiones del mundo,

Orientado cientfficamente por el padre Robert A.
White, director de investigaciones (con Ph.D. en la
Universidad de Cornell, conocedor del tercer mundo,
antes socidlogo en Honduras), un equipo de planta de
jesurtas y laicos —enriquecido con “pasantes® dedica-
dos a tesis de postgrado— labora sin Interrupcibn:
de acuerdo a criterlos de prioridades, seleccicna la
temdtica que requlere ser explorada y, luega examinan
casi exhaustivamente la documentacién mds al dia po-
sible.

Es frecuente que luego, en ia zona mds aproplada
o afectada se congreguen en abierta discusibn e Inter-
cambio de experiencias a expertos locales y entendidos
en el fendbmeno comunicacional en estudio. La finali-
dad no es pretender se logren recomendaciones sino
m4s bien descubrir las tendencias ya existentes o previ-
sibles, como por clerto lo atestigua el titulo del boletin
informativo trimestral, precisamente monogréfico, que
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difunde la sintesis de cada Investigacibn, denominado
‘*Communlication Research Trends'* (Tendenclas en la
tnvestlgacidn de Comunicacién).

Cada numero de ‘‘Trends”, en funclonal formato
de 12 pdglnas, ofrece: resimenes de varios libros
recientes sobre el tema Investigado;una lista bibliogré-
fica de obras asi como de instituclones que actualmente
lo estudian; y luego Ias perspectivas {o prospectiva) del
mismo en e| futuro inmedlato o mediato; sin que falte
una separata final especializada que lo relaciona todo
con los intereses promovidos por la Iglesia Catdlica, In-
titulada *Research trends In religious communications®,
Muy ecuménica, en verdad, dadoc que en la directiva
del CSCC participa un directivo de la WCCS, *World
Christlan Communication Association' (Asoclacibn
Mundial de Comunicacldn Cristiana).

Los doce temas hasta hoy investigados y recensa-
dos por el Centro de Londres, hablan por s/ mismos
de su acertada utilldad, asi publicados por el citado
boletin (en inglés):

En 1980, volumen 1: No. 1.- La Etica de |la comu-
nicacién de masa. No. 2.- El Nuevo Orden Interna-
clonal de la Informaclén. No.3.- Politicas de Radio-
difusidn y Reforma de los Medios. No. 4 .- Distorsidon
en las Noticias.

En 1981, volumen 2: No, 1.- La Socledad Tele-
madtica. No. 2.- Censura en los Medios. No3.- In-
fluencia de la Televisibn sobre las Culturas., No.4.-
El Lenguaje del Cine Y de la Televisibn.

En 1982, volumen 3: No.l.- Televisibn por Cable.
No.2.- Concentracién de Poder en los Medios. No.3.-
Educacidn para Uso de los Medios. No. 4.- Derecho
a |a Privacldad.

Ademds, desde su fundacién el CSCC edité folletos
en una primera serle, perc ya desde el afio pasado
publica libros. A la venta en su sede (221 Goldhurst
Terrace, London NwW6 3EP) estdn: “A Phllosophy of
Communication' de John C, Kelly S.J., ¥ reclén salido
“Cultural Autonomy in Global Communications -
Planning National tnformatlon Policy” de Cees J.
Hamelink, de La Haya {Holanda).
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