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MUJER,

Sistema Social
y Medios de Comunicacion

Al especializarse la familia en la produccion
de alimentos, la domesticacion intensiva de
animales y la produccion de leche, se dd como
resultado la aparicion de la propiedad privada, y
se presenta un problema referente a la defini-
cién de las herencias, Como se venfa practican-
do, en la familia no podia saberse con certeza
quién era el padre de la criatura, pero si quién
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era la madre; por lo cual se reconocia sblo la
linea materna.

A medida que las riquezas fueron en aumen-
to dieron por una parte al hombre una posicién
mis importante que a la mujer en la familia y
ademads hicieron nacer en él la idea de valerse de
esta ventaja para modificar en provecho propio
y el de sus hijos el orden establecido en las
herencias, excluyendo a cualquier otro, Nace
entonces la monogamia,

Con Engels podemos decir: ‘“El derrocamien-
to del derecho materno fué la gran derrota
historica del sexo femenino en todo el mundo.
El hombre empuiié también las riendas de la
casa; la mujer se vidé degradada y convertida en
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la servidora, en la esclava de la injuria del hom-
bre, en un simple instrumento de reproduccién’.

Toda esta revolucion sociaf trae como conse-
cuencia que las riquezas duraderas heredadas
(los medios de produccion) dejen de ser propie-
dad social. La fuerza fisica desempefa un papel
importante en la defensa de la propiedad y la
sociedad jerarquizada, lo que tuvo como conse-
cuencia reducir el papel de la mujer, la cual se
veia ademds periodicamente impedida por los
embarazos y los cuidados de los nifios. La mujer
empieza a considerarse ser inferior, mds débil,
apéndice del hombre, objeto sexual itil y pro-
ductivo.

E] amor en el sentido modernoc de la palabra
cambia; la monogamia exigida a la mujer no
afecta en nada la poligamia oculta o descarada
del hombre. E]l matrimonio se priactica de modo
que no s6lo la mujer tiene un precio, sino tam-
bién el hombre, aunque no segiin sus cualidades
personales sino como arreglo a la cuantia de sus
bienes.

Todos los intereses econdémicos de los grupos
sociales dominantes deben ser protegidos. Para
ello se crean las instituciones: el matrimonio, la
familia patriarcal, la iglesia y la escuela, todas
con la misma estructura rejarquizada, adapta-
bles al momento historico de cada cultura. Es
asf como la represidn sexual en la juventud, més
los intereses econdmicos llevan a la necesidad
de conformar el matrimonio que dara lugar a la
familia patriarcal, importante para mantener la
ideologia autoritaria y toda la estructura con-
servadora. Esta ideclogia afecta a toda la fami-
lia por igual sin importar el sexo, pero mas ade-
lante la mujer se vera en desventaja por una
falta de libertad econémica, ademais del peso de
la tradicién y las costumbres.

Con la revolucién industrial se presentan
camhbios mads dristicos. El proceso productivo
trae como consecuencia la emigracion hacia las
grandes ciudades y la incorporacidon de mas
mujeres, hombres y nifios como fuerza de tra-
bajo. En este periodo empieza a entrar en juego
la comunicacion social; inicialmente en forma
de publicaciones de carteles, peridédicos y diver-
sos informes, lo cual podriamos denominar
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como el nacimiento de *'la industria de las con-
ciencias™. E] control ideolégico por parte de los
medios de comunicacién empieza a penetirar en
todas las posibilidades expresivas del hombre,
siendo monopolio de las clases dominantes y
reforzando los valores y objetivos de la sociedad
capitalista: productividad en términos de ganan-
cia, bisqueda del éxito, mdximo de eficacia,
rendimiento y desarrollo del espiritu competiti
vo. El capitalismo ha resultado en una forma de
cultura dominada por el macho.

La actual cultura estd ligada a todo el pro-
ducto de los medios electronicos y ademads a la
necesidad funcional del sistema. Se dan mode-
los de comportamiento, modos de vida y una
interpretacién del mundo que esta de acuerdo
con la dominaciéon. La familia infunde los valo-
res al nifio para su adaptacion a la sociedad. Es
precisamente en el hogar donde comienzan las
diferencias en el trato de los ninos o nifias. En
los primeros anos de crecimiento, la dependen-
cia, las ligrimas y la biisqueda de afecto son

normales; pero si se trata de nihos varones de
mayor edad, se le considera una actitud ‘“feme-
nina" que es rechazada, a diferencia de la nina
quien puede continuar mas tiempo demostran-
do esta actitud infantil y dependiente. Podemos
decir que el niho, desde muy poca edad, enfren-
ta mas crisis que la nifia, lo cual le dara mais
independencia, siendo sus conductas reforzadas
por la familia. Ellas, en cambio, continuaran
valorando su yo en funcién de pautas de valora-
¢idbn que no hacen méis que reflejar las de otras
personas. Su conducta estari determinada por
el temor al rechazo o a la pérdida de amor, Todos
estos roles impuestos desde la familia, determi-
nan la psicologia de la mujer, crean en su inte-
rior conflictos que son agudizados por los
medios de comunicacién y especialmente por la
publicidad, planteando un tipo cultural de
mujer.

En una sociedad de libre mercado, el objeti-
vo de la publicidad es el de garantizar el consu-
mo masivo de las mercancias mediante la crea-
cion jrracional de necesidades. La mujer es el
blanco de ella. Se proyecta una imagen de la
mujer gque promueva valores que se refieran al
ama de casa, esposa y madre, quienes son las
mejores consumidoras y canalizadoras de todos
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los productos para el consumo diario de la fami-
lia. De acuerdo con Erazo y Santecruz: “Hahia
que fabricar una mujer que consumiera y que
a su vez, fuera consumible; que acatara lo que
se le prescribfa; pero haciéndole creer que era
fruto de su propia iniciativa y emancipacion®’.

La diferencia entre el hombre y la mujer es
de aspecto fisiolégico, pero la cultura moldea
las diferencias sociales y las define como roles
seglin sus disposiciones, A la mujer se la valora
en términos masculinos., Hay ciertos hechos
sociales que son tomados con miras moralistas y
dramdticas, confrapuesta a la aceptaciéon de la
violencia méds explosiva como resultado de la
sociedad de consumo, a través de los medios de
comunicacién. Todos los mensajes son “dirigi-
dos" por los distintos medios: revistas femeni-
nas, fotonovelas, programaciones de radio y
televisidbn con horarios especializados; en todos
se impone la sexualidad; se crea el ideal de un
cuerpo sensual y erotizado, con modelos de be-
lleza que hacen a la mujer esclava de su cuerpo
(que generalmente no coincide con el modelo)
convirtiendo los articulos de belleza en produc-
tos de primera necesidad. Asi dicen, tendra
éxito, conquistard un hombre y serd capaz de
retenerlo.

El aparato de informacién a través de los me-
dios de comunicacién utiliza también técnicas
muy sutiles de persuasidn y condicionamiento,
escuddandose en la “neutralidad” que no hace
més que perpetuar el poder, sometiendo al indi-
viduo mis alld de la esfera productiva, reforzan-
do la conservacidn del sistema, la pasividad v la
subordinacién. Sin embargo, el mundo moder-
ne y los medios de comunicacién han hecho
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que la mujer se pregunte cudl! es su funcién en
el sistema que le toca vivir; planteindose una
gran contradiccién: por una parte su mundo
debe ser el mundo del hogar y sblo a través de
é] lograr4 su realizacion; mientras que las presio-
nes econOmicas la obligan a salir en busca de
trabajo cumpliendo la doble funcion de traba-
jadoras y de amas de casa, con escaso recono-
cimiento por parte de la sociedad gue las explo-
ta. Con todo ésto el bombardeo de publicidad
de una gran cantidad de productos acaba pro-
duciendo en ellas una frustracién, por su escasa
capacidad de compra, y aumento de su depen-
dencia en la esfera econdémica.

La situacidén de la mujer es el resultado
del condicionamiento social. Mientras no
se cambie la base institucional y los medios
de comunicacién no cambien la imagen desvalo-
rizada de la mujer, cualquier cambio gue se pro-
mueva no seri sino transitorio,

Dice Marcuse: “La comercializacion del sexo
constituye el logro de la sociedad de cambio: el
cuerpo de la mujer no es sélo mercancia, sino
también un factor vital en la realizacion de la
plusvalia™.

Por el contrario, la mujer debe reconstruir la
sociedad reconociéndose como ser trascenden-
te e histdrico. La mujer segura de su feminidad
no necesita limitar su conducta a una dependen-
cia y pasividad estereotipadas. Todas las muje-
res, al menos potencialmente, son madres, La
sociedad premia los logros individuales que
implican competitividad, y siempre la gran
mayoria de las mujeres estarin en capacidad de
tener un hijo,
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