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FELAFACS /ALAIC

LOS ESTUDIOS

DOCUMENTO

DE POST-GRADO

EN COMUNICACION SOCIAL

Entre el 7 y 10 de Junio pasados se¢ llevd a cabo en
Lima, ¢! Primer Simposio de Estudio de Post-Grado en
Comunicacian Social en Amdérica Latma, Esta reunion
permitic llegar a un diagndstico de la problemdtica y a
sentar tas principales bases para la dinamizacion que en
estos momentos necesitan dichos estudios en nuestro
continente,

La reunidn estuvo organizada por la Universidad de
Lima, FELAFACS y ALAIC, ¥y contd con el auspicio
de la UNESCO vy la Fundacidn Konrad Adenauer de
Alemania.

Debe mencionarse que dicho evento ha tenido sus
antecedentes en el informe que FELAFACS prepard
para la UNESCO sobre la formacién de comunicado-
res sociales en América Latina, y especiaimente en el
Seminario de Post-Grados en Comunicacién Sociat que
se realizG en la Universidad del Valle, Colombia,

En los documentos que emitieron al respecto, se
observa una serie de constataciones y recomendacio-
nes en esta problemadtica. Entre las principales pode-
mos mencionar las siguientes:

(1) Que los Post-Grados se justifican por las siguientes
razones:
acelerada de las

(a) complejizacidn estructuras

comunicativas;

{b) generacidn de nuevos procesos sociales, cultura-
les y econdmicos a partir de la aparicidon de nue-
vas tecnologias;
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(¢) necesidad de profundizar la investigacién con
respecto al problema del nueve orden informa-
tivo;

{d} necesidad de vincular las universidades con
otras instituciones dedicadas a la investigacion;

{2) Que existen los siguientes problama en la forma-
¢ién de los comunicadores:

{a} objetivos poco claros en la carrera;

{b) marcos idecldgico-valorativos demasiado gene-
ralizantes que originan un perfil no muy defini-
do del comunicador;

{c} necesidad de cubrir fas demandas del mercado,
conservando ia autonomia de criticidad frente a
la sociedad;

(d) distancias entre investigacidn, teoria y practica.

(3) Que es necesario cubrir las siguientes urgencias:
{a) Re-definir el campo de la Comunicacion Social
en base a la actual situacion histérica por la que
atraviesan las naciones de América Latina;

(b) aterrizar de lo genérico de la teoria vy la investi-
gacion a 1os casos concretos y especificos;

(c) encontrar la tearia, la investigacién y 1a produc-
cion;
{d}plantear el pensamiento de la comunicacion

desde lo nacional pero sin dejar de lado la voca-
cion latinoamericanista;
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{e) romper con el conservadurismo que aun se
observa en el andlisis de la comunicacién social.

Es principalmente en base a estos hechos que
1as universidades que asistieron al SiIMposio s¢ sentaron
a debatir la probltemédtica. Finalmente, en la Gitima
fecha del evento los participantes se reunieron en tres
comisiones y luego ¢n una plenaria para emitir las
siguientes conclusiones, Al respecto, cabe mencionar
antes, que un infarme completo sobre los pormenores
del debate serda remitido por FELAFACS a la UNES-
CO ¥ a todas Yas universidades participantes,

{1) Con respecto al tipo de Post-grado que reguiere
América Latina, el simposic concluyd en Lo siguien-
te:

(@) deberd fundamentalmente producir investigado-
res con ejercicio critico sobre su trabajo, bus-
cando erradicar la vision del post-grado como
actualizacion profesional:

(b) deberd articular la investigacién con la produc-
cidén:
(d) Deberd dejar de lado las generalizaciones v abo-

carse al estudio de casos concretos y especificos
de procesos de comunicacian;

{2) Con respecto a las dreas que deberd cubrir, se llegd
a indicar fas sigufentes:

(2a) En cuanto a Cemunicacidon y Cultura: 1a cultura
como instrumento de los medios masivos. Y las
culturas populares alternativas,

(P)En cuantoe a Comunicacion y Poder: &l tema
Comunicacion y Democracia;

(¢} En cuanto a Estudios Micro-sociales, se sefala-
ron distintos temas, como nuevas relaciones
sociales v personalidad urbana; degradacidn de!
trabajo clasico y exceso de informacién; migra-
cién, disolucidon y encuentro con la sociedad
basada en la informacion, etc.

{3) Objeto-Método de Investigacién:

(2) Estudio de ja comunicacion en base a 10 proce-
sos de comunicacion y sus efectos en las relacio-
nes sociales;

{(bYmétodo interdisciplinario a partiv del obieto
problema,

La Plenaria, llegd también a las siguientes conciu-
siones con respecto a la practica curricular actua)l:

(1) estructuras académicas y administrativas yva supera-
das;

(2) poca claridad en los objetivos de los curricula:

{3) fijacion arbitraria y a-priori de los curricula, con
sobrecarga teoricista;
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{4} cursos descontextualizados con respecto a su en-
torno.

Frente a estos hechos se elaboraron las siguientes
recomendaciones:

(1) Precisar con mdxima claridad los objetivos. Sin que
ello signifique encajonamiento alguno.

(2) Destierro de fos post-grados como ‘‘puesta al dia'
tedrica.

(3) Destierro de la definicién de los cursos de antema-
no. Y de las ¢lases *‘magistrales' por tanto.

{4) Articular la investigacion como eje de la prdctica
en los cursos. Donde por tanto, deberdn confluir
profesores y alumnos, los recursos administrativos
v los econdmicos.

{5) tnsertar los post-grados en la realidad particular
de cada una de las universidades.

(6)Plantear en 105 post-grados la realidad de la comu-
nicacion en términos de la necesidad de su trans-
formacioén,

Finatmente, con respecto al Financiamiento vy rela-
ciones entre Programas de Post-Grado, se llegd a reco-
nocer los sigutentes aspectos:

(1) Que existe una clara falta de financiamiento, vy que
solo podrd lograrse si profesores y alumnos salen
a la blsqueda de Mayores recursos,

{2) Que a pesar de que existen ya instituciones coordi-
nadoras entre universidades, ¥ que su trabajo no es
4ptimo, no es necesario crear nuevas.

En funcion de lo expuesto la Plenaria emitid las
siguientes recomendaciones:

(1) A 1a UNESCQ recomienda financiacion para la
creacion de:

(a) Un directorio de instituciones para el apoyo a la
investigacion;

{¢) un directorio de recursos humanos especialistas
en comunicacion social.

{2) A FELAFACLS, lo siguiente:

fa) creacidn de un grupo idéneo para fa circulacion
entre las universidades de la informacidén de los
post-grados;

{b)disefar y crear un fondo para la adquisicion de
impresos y audio-visuates que circulen entre las
universidades que téngan post-grados;

{c) incluir en sus boietines informacidon sobre even-
tos, t€sis ¥y publicaciones relationadas con €l
Post-Grado.
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