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“comuhnicacion

y Culturas populares

Entre el 12 v 16 de Septiembre pasado en Buenos
Alres-Argentina se llevd a cabo el Sequndo Seminario
de la Comisién de Comunijcacion de CLACSO el cual,
esta vez, se planted el tema de *“*Comunicacién y Cul-
turas Populares'’,

Las razones por las cuales este tema ocupd el inte.
rés de la comisidén se refieren principalmente a necesi-
dades de cardcter tedrico y metodolégico que son
comunes tanto a la “cultura'™ come a la ‘comunica-
cién® en la busqueda de precisién y de su objeto de
estudio,

Algunas de las preocupacijones gue antecedieron al
seminario fueron:

1. El hecho de que los estudios de comunicacion
social en América Latina han incorporado reciente-
mente, con frecuencia e interés creciente, el tema
de la ‘‘cultura popular", de manera que hoy no es
facil distinguir o especifico de.la una vy de la otra.
A la vez se introducen nuevos conceptos como
“comunicacién  alternativa®™ o *comunicacién
participativa' los cuales no siempre definen
campos semanticos especificos. .

De otra parte la tradicional ‘“reparticion® de las
diferentes dreas de las ciencias sociales también
estallan vy las teorias y metodolagias entran en crisis.

Los conceptos de comunicacidn y cuitura han per-
dido antiguas precisiones y los objetos de estudio
gque abarcan tienden a desdibujarse o, al menos,
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a redefinirse, 5@ piensa que es posible gue el
abordar ambos tampos en conjunto permita avap-
zar en e| establecimiento del lugar que cada uno
ocupa y se puede reubicar uno a la luz del otro.

Con frecuencia los estudios de la **cultura popu-
tar’*, sus andlisis desde una perspectiva antropolégi-
ca, permanecen en una descripcion semiodtico-
estructural o se complacen en el relato de acciones
realizadas por sectares populares. También es fre-
cuente que la atencion sdlo recaiga sobre pobla-
ciones indigenas o rurales y menos sobre sectores
populares urbanos.

Por su parte, los estudios sobre camunicacion
aparecen muchas veces despegados de los fendme-
nos glabales de la sociedad v, por lo tanto, ajenos a
los problemasde la cultura en su conjunto. Quedan,
asi, sin consideracidén las relaciones de los fendme-
nos comunicativos con fa creacion popular y con
las formas de intercambio y accién simbélica de los

-sectores populares.

Aungue existen trabajos iluminadores sohbre
“Cultura Popular'™ desde una perspectiva camuni-
cativa, la vinculacidn que se establece entre uno y
otro campo resulta a veces caprichosa v forzada.
De otra parte, tanto los estudios sobre cultura
como sobre comunicacion suelen relegar cuestiones
que hoy se muestran fundamentales en el estudio
de ia sociedad y exigen nuevas formufaciones: [a
politica, el estado, la existencia cotidiana de los
seres  humanos, asi comg la forma y significado
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que asumen las diversas manéras de agrupaciones
colectivas, Cada uno de estos aspectos dan lugar a
la constitucion de culturas propias de los sectores
popuiares. De alli que sea intencional la eleccifn
del plural “culturas populares' como titulo del
seminario: indica la sospecha de que sera pPreciso
diferenciar mas de una categoria dentro de lo que
genéricamente envuelve el concepto totalizante de
**Cultura Popular™.

Con base a las anteriores consideraciones, el semi-
nario intentd articular los trabajos de los diferentes
participantes alrededr de tres grandes preguntas:

1. iPor qué los investigadores de la comunicacion se
interesan en las culturas populares?

2. iéDesde qué premisas tedricas se deberia pensar la
relacién comunicacidn-cuituras populares?

3. iCOmo reconceptuatizar lo popular y su vincula-
cién con ia comunicacién?

La intencion de hacer estos tres planteamientos
fue fa de expandir mas gue recortar el espacio de dis-
cusién, de manera que se pudiese llevar a cabo una
reflexion colectiva, a partir de las sitematizaciones
previas, sobre los nlclecs centrales de la relacidn
comunicacién-culturas-populares, y en el camino
replantear los alcances de 105 estudios existentes sobre
uno vy otro elemento de esta relacion,

PARTICIPANTES

Participaron en este segundo seminario 32 investi-
gadores de 9 paises de América Latina quienes articu-
laron sus trabajos a las tres preguntas sefialadas ante-
riormente como ejes de la discusion, de la siguiente
manera:

t. &Por qué los investigadores de ia comunijcacidn se
interesan en ias culturas populares?

Martin Barbero {(Colombia): ““Comunicacion, pue-
blo vy Cultura en el tiempo de las Trasnacionales™,

Raymundo Mier (México).

Néstor Garcia Canclini (México: **iDe qué estamos
hablando cuando hablamos de {0 popular?'

Luis Peirano Falconi {Perd): “*Televisiéon y Culturas
Populares: Ei casc de 105 programas cémicos de la
Teilevisidn peruana®.

Fernando Reyes Matta (Chiie): *'Personajes del
mundo popular en 1a televisidon industrial®,

Ana Maria Nethol (México): *"'Los desafios de
una relacién'.

2. iDesde qué premisas tedricas se deberia pensar
ia relacidon comunicacién-culturas populares?
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3.

a. Crisisdel modelo comunicativo:

Oscar Landi (Argentina): *De la comunicacidn
a los actos del tenguaje’”,

Héctor Schumcler {México): *'Los riesgos tec-
nologicos: ni la comunicacion ni las culturas
populares'’.

Beatriz Serlo: (Argentina): *'Lo popular como
dimensién: topica, retdrica y problematica de la
recepcion".

b. Crisis de los enfoques sobre la relacién comuni-
cacién-politica:

Giselle Munizaga y Paulina Gutiérrez: {Chile):
'“{ a radio v la cultura popular masiva'’.

Ana Marja Fadut (Brasif}: *“Literatura, Radio e
Socidade".

fsabel Urioste {Bolivia): ‘*Comunicacién, cultu-
ra poputar y ejercicio de la democracia™.

Anibal Ford (Argentina): *“*Acotaciones sobre
identidad informacidn y proyecto cultural de
una etapa de crisis'.

Alcira Argumedo {Argentina): *“Cultura popular
¥y conciencia enajenada: algunos lineamientos
criticos'.

Nicolds Casullo (Argentina): “La cuestion de la
identidad cultural en el marco de la crisis de las
concepciones politicas®™.

Tulio Herndndez (Venezuela): *‘Usos comunes
¥y usos tedricos de las culturas populares: de lo
popular a lo alternativo®'.

iComo reconceptuatizar lo popular ¥ su vincuia-
cion con la Comunicacién?

Leandro Gutiérrez y Luis Alberto Romero (Argen-
tina): "Buenos Aires 1920-1945: una propuesta
para el estudio de la formacidn de la cultura de los
sectores populares',

Jorge Rivera {Argentina): "Entre grabanos y lun-
tardos".

Luis Roberto Alves {Brasil): “Quando os objetos
da historia bucam a conigao de sujeitos. (A expe-
riencia do ABC, regiao periférica da ciuedade de
Sao Paulo'™).

Carlos Monsivais {(México): “*LLa cultura popular en
el &mbito urbano: e! caso de México"’,

Amparo (Cadavid {Colombia}): “Del NOMIC vy la
democratizacion de las comunicaciones a la necesi-
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