Lomun icaciin
ahiril-soptlembre de 2007

_@¢ Desquiss

—aEEEREN

Publicidad y moderni

primera

| dad en la
mitad del siglo XX

Lina investigacion muestra que |a publicidad en los medios impresos colombianos de |a primera
mitad del siglo XX |levd a cabo, a fravés de sus relatos, un acompanamienfo permanente a
impaorfantes transformaciones de |a vida social y cultural del pais.

ste estudio, realizado por un

grupo de investigadoras del De-

partamento de Comunicacién

de la Facultad de Comunica-

cifm v Lemguaje de la Javeria-
na, consistid en la recoleccién y andlisis de
700 anuncios publicitarios difondidos por
los periddicos El Nuevo Tiempo v El Tiempo,
v por las revistas Cromos y Semana, en el
periodo comprendido entre 1900 v 1950,

Los resultados de la investigacifn
muestran cimo estos relatos publicita-
rios contribuyeron a que una parte dela
sociedad colombiana encontrara nuevas
maneras de hacer ¥y proceder que dieron
lugar a una nueva dindmica, no solo en
la relacidn social, sino en el mundo de la
produccitn v el consumao.
Ensilainvestigacidn evidencia cdmao

la publicidad tuve mucho que ver con el
paso de un orden tradicional, bagsado en
el régimen de serridumbre, la produccién
para el autoconsumo, la supersticion, la
fe reliqiosa y la resignaciin frente al des-
ting, 2 un orden modemo sustentado en
la libertad, los derechos, la produccitn
mndustrial y 1a confianza en el desarollo
cientifico ¥ tecnolGgico.

Desde este punto de vista, el papel de la publicidad fue bdsicamente contnibuirala
desarticulacién del mundo imaginario de 1o tradicional, en abierta contradiccitn con
el consumo, ¥ a la visualizacidn de un mundo en el que las mercancias, nacionales y
extranjeras se hicieran conswmibles.

De ahi que aparte de promociomar la licuadora, 1a radio o 1a lavadors, 1a publicidad
dela General Electric, por ejemplo, hablaba de la electricidad que hacia posible el mundo
de ensuetio, gracias a la cual quedaban atrés los padecimientos, esfuerzos v dificul-
tades de vma vida doméstica a la que la mujer parecia itremedizhlemente atada en el
tiempo de la tradicion.

Elmuevo tiempo al que aludia la publicidad proporcionaba alos individuos bienes-
tary felicidad, dos estados que se consiquen —desde el punto de vista del relata pulbli-
citario— a partir del conswmo de bienes y servicios con 1os que todo se hace no solo més
facil v rdpido, sino mds abundante, mas bello v mas placentero.

Ciencia y teenologia en Ja cobidianidad
Los soportes donde todo este *mundo de ensuerio del consumo® estaba sustentado eran,
sin duda alguna, los desarrollos cientificos y tecnolfgicos, a cuyo discurso 1a pullicidad
apelaba de manera recurrente, no solo para explicar las propiedades de las mercancias
que promociomaba, sino tambifn para investirlas de legitimidad ante los consumidores.
En adelante, por ejemplo, 1a publicidad de medicamentos que aludia a las formulas
curativas de la abuela, daria paso a la publicidad que anunciaba medicamentos cientifi-
camente producidos, con firmulas clinicamente comprobadas y socialmente aceptadas,
En esta direccidn, la publicidad, como la escuela, empezd a desempefiar una funcidn
“faminista” pues la promocitm de mermancias mvitaba alos consumidores a depositaruna
confianza en todo agquello que proviniera del desarrollo de la ciencia y de la tecnologia.
Desde esta perspectiva, los profesionales de la publicidad justificaban su trabajo
en gran medida por la necesidad de socializar un saber acerca de las mercancias, de
como funcionaban, de qué estaban hechas y de qué heneficios podrisn reportar a los
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tariz 1, Publicada en la

revigta Cromos, enero 21
de 1933,

2. Publicada en la revista
Semana, abril 15 de 1350

conswmidores en términos de bienestar v
reconocimiento social y cultural

icidad y vida social: entre el problema
En 1o funidamental, 1a publicidad 1lama la
atenciin sobre tres asuntos cue eviden-
cian cimo la vida social en Colombia se
transformaba. Primero, la artificialidad
de la vida modema; sequndo, la acelera-
cifn de su ritmo; v tercern, 1a posibilidad
de movilizarse socialmente a traveés del
estudio v del trabajo.

Con respecto al primero, 1a artificiali-
daddelavidamodema, lapublicidad mues-
tra comao por 1a vanedad v complejidad de
ohjetos que poblaban la vida del individun,
este era sometido a una situacifn extraiia
para &, que lo desubicaba, lo cambiaba de
lugar v 1o retaba de manera permanente,
Este nuewo contexto lo invitaba a ser dis-
tinto, a desear, a calculay, a comprar, a bas-
carla felicidad v el bienestar en el consu-
mo de aguello que 1a misma publicidad e
proponia, pero tambifn, a trabajar més, v a
sermds disciplinado y productivo.

En relacifém con el segunda, la ace-
leracifn del ritmao de la vida modema, 1a
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La promocion de mercancias invitaba a los
consumidores a depositar una confianza en
todo aquello gue proviniera del desarrollo

de la ciencia y de la tecnologia.

publicidad evidencia como, al enfrentar
al individuo con situaciones extranas, los
nuevos tiempos generaban angqustias y
anciedades que trastomaban de manera
inevitahle el fumcionamiento no solo de su
parte emocional sino tambifn de su parte
corporal. Hecho que provocaba todo tipo
de molestias, desde los nervios alterados
hasta los méds intensos dolores de cabeza o
estomacales, aungue lo importante, seqin
la publicidad, era la existencia de formas
para eliminar ectas molestias con el uso
de los medicamentos que ella misma pro-
mocionaba.

Finalmente, 1a posibilidad de mowili-
zarse socialmente mediante el estudio v
el trabajo da muestras del modo en que la
publicidad —especialmente de centros de
educacidn formal v no formal— llamaba
1a atencidn sobre como la modernidad se
habfa convertido en el tiempo de las opor-
tunidades para consequirun futuro y una
vida plenos, al mejorar no solo los ingre-
gos 5ino la condicidn social en la medida
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en que abria las puertas a eso que hoy co-
nocemos camola sociedad de consumo. 9
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