:COMO CREAR INFOGRAFIAS?

Como recurso a la ensenanza




@ Las Generalidades del formato
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{Qué es una infografia?

Es la representacion visual (grafica) de una informacion
que permite comunicar de manera simple conceptos
complejos.

Las infografias pueden incluir: cifras, datos, tablas,
mapas, diagramas, simbolos, iconos...etc.

El poder de una infografia radica en que los seres
humanos somos visuales porque asi funciona nuestro
cerebro, 90% de todo lo que procesa es visual de una u
otra manera, ademas de que lo procesamos mucho mas
rapido, de hecho, solo recordamos el 20% de lo que

leemos.

Las infografias condensan la informacién de otro tipo de
textos de dificil lectura, ya sea por su extension o
complejidad, ademas de presentarla de forma distinta y

facil de entender.

:QUE ES UNA
INFOGRAFIA?

Y PARA QUE SIRVE

Es la representaci6n gréfica de una
informaci6én que permite comunicar
de manera simple conceptos

complejos.

QUE TIENE UNA INFOGRAFIA

Puede incluir: cifras, datos, tablas,
mapas, diagramas, simbolos, iconos e
imagenes!

POR QUE SON UTILES LAS INFOGRAFIAS

Condensan informacién de dificil lectura
por su extension o complejidad. Son

faciles de entender.

COMO FUNCIONA NUESTRO CEREBRO
El 90% de lo que procesa es visual.
Recordamos el 20% de lo que leemos
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CONTAMINACION DEL AIRE -

LA ASESINA SILENCIOSA

La contaminacion del aire es un importante riesgo
medioambiental para la salud. Reduciéndola,
los paises pueden reducir:

Tematicas que el formato
facilita

Cada afo
se producen unos

7 MILLONES
DE MUERTES

debidas a la contaminacion
del aire en espacios

Representacion de conceptos y/o tematicas ablertosy crrados.
relacionados con procesos o ciclos. Como
funcionan las cosas.

ESTIMACIONES DEL NUMERO DE MUERTES

. ., , . POR REGIONES DE LA OMS: Mas de 2 millones
Explicacion de conceptos y/o tematicas ~ en'a Region de Asia Sudoriental
: Mas de 2 millones
q U e en la Region del Pacifico Occidental
tengan partes o pueden ser divididas en partes. £ ends Dilon
., Unas 590 000. . _
PresentaCIOn de resultados y datos ; o ‘ en la Region del Mediterraneo Oriental
estadisticos de una investigacion o encuesta. “\)\0 e . gt Etens
v Mas de 300 000

en la Regioén de las Américas

Introduccion a la estructura de un
documento complejo y/o extenso.

AIRE LIMPIO PARALA SALUD  #ContaminacionDelAire (@) droanizadion

Tematicas que requiera uso de mapas y/o lineas
de tiempo, eventos e historias geolocalizados. A
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s EJEMPLOS
TEXTO VS INFOHGRAFIA

AR
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COVID-19: ;cual es el estado actual de

COVID-19: ;cual es el estado los contagiados.
: A 8 de junio en el mundo hay un total de
actual de los contagiados? J nee nay
c O e 7.038.942 de contagios, de los cuales el
dasos ae = segun su situacion actual (7 s
& 44.8% se han curado, el 49,4% estan
M Fallecidos Enfermos M Curados enfermosy el 5,7% han muerto.
Total
Mundo 5,.7% Bk S 7.038.942 Estados Unidos es el pais que mas
Eatr]aiggzgg% 68,2% B 1.942.363 porcentaje de enfermos y menos
Brasil & W 53,7% P 691.758 curados tiene, mleqtras q.ue Alemania,
~ 53% 41,0% por el contrario, tiene menos
Rusia @l soa% . 476.043 porcentaje de enfermos y mayor de
Espafia © Il 265% [N 241.550 curados.
. 11,2% 62,3%
Italia ) I 1500 N 234.998 ) .
o LR 15 h El pais con menos porcentaje de
i 0,2% D : : - .
Frandia "15,? i 34,1% 191102 muertos es Rusia y tiene un numero
Alemania QEH 185.869 similar de enfermosy curados. Mientras
S ' que Italia es el pais con menos
* Los métodos de evaluacion y registro se diferencian entre los paises. porcentaje de enfermos después de

Datos del 8 de junio. l . . l
Fuente: Johns Hopkins University A €mania, pPero tiene e mayor

porcentaje de muertos.

@ @ @ StatiSta 5 Fuente: Statista

https://es.statista.com/grafico/2 | 093/distribucion-de-los-casos-de-covid- | 9/
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CONSEJOS DE PREVENCION
COVI D -1 9 ¢QUE PUEDO HACER PARA PROTEGERME?

¢QUE ES? e N8 ﬁ - ﬁ‘

ESTAR EN CASA HIGIENE SECRECIONES

a 8-

EVITA TOCAR DISTANCIA LIMPIEZA

SINTOMAS

Si presentas sintomas o tienes dudas al respecto ponte en contacto y sigue las instrucciones

+ 000 1122 33 +11122 3344

Consejos de prevencion

metros entre personasy desinfectar los objetos y las superficies.

GOVID 19 Coronavirus descubierto en 2019

i{Quées?

Es una afeccion respiratoria muy
contagiosa que se puede propagar de
persona a persona. El virus que causa
el Covid-19 es un nuevo coronavirus
que se identific6 muy recientemente
durante la investigacion de un brote
en Wuhan, China.

Sus sintomas son: fiebre, cansancio,
tos seca, falta de aire, dolor de cabeza
y malestar.

Fuente: https://www.freepik.es/fotos-vectores-gratis/covid-19

Estar en casa el mayor tiempo posible para evitar exponerse al virus, lavar las manos de forma frecuente,
utilizar panuelos desechables para toser o estornudar, evitar tocarse la cara, mantener una distancia de 2
Centro atico



® BENEFICIOS Y LIMITANTES
X
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BENEFICIOS Y LIMITANTES

Beneficios Limitantes
|. Entender mejor la informacion |. Requiere la reelaboracion y
gracias al apoyo graficoy a la sintesis visual de tematicas
esquematizacion. y conceptos.
2. Facilita la lectura haciendo 2. Precisa conocer o
mas simple la informacion. desarrollar capacidades
estéticas de composicion,
3. Humaniza los colorimetria, balance...
contenidos, haciéndolos mas
familiares. 3. Transformar los datos a
infografias requiere un
4. Aumenta la recordacion tiempo de analisisy
gracias al atractivo visual. produccion.

N
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® TIPOS DE INFOGRAFI'AS_\
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BENEFICIOS Y LIMITANTES

Beneficios Limitantes
|. Entender mejor la informacion |. Requiere la reelaboracion y
gracias al apoyo graficoy a la sintesis visual de tematicas
esquematizacion. y conceptos.
2. Facilita la lectura haciendo 2. Precisa conocero
mas simple la informacion. desarrollar capacidades
estéticas de composicion,
3. Humaniza los colorimetria, balance...
contenidos, haciéndolos mas
familiares. 3. Transformar los datos a
infografias requiere un
4. Aumenta la recordacion tiempo de analisisy
gracias al atractivo visual. produccion.
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Informativa o de datos generales

L BEECTADO e re
L DNTOMAS?

r o7l . 0L
d v - @&

A PESAR DE QUE CONOCEMOS
LOS MAS COMUNES, LOS SINTOMAS
OLO CONO VARIAN ENTRE LAS PERSONAS.
) D ) D
D C e)h): f
A B L] )32
UR U
RSONA [ 0 (0
UPQ RAB I
NEN SINTOMA
\/ <
TS / N
s/ oD €
¢ 2
= & AN 4
SE CREE QUE DEPENDE
DE SU SISTEMA INMUNE,
PERO NO HAY NADA 0 B
CLARO ADN. 0

.

CORONAFAKE 28 e ey tinenSosme aioonos o stos sitosr

(X MITO REALIDAD

TENER EL VIRUS
10 SEGUNDOS 0 SEGUNDOS
NO TIENES COVID-19.

SI TOMAS LiQUIDOS > _ DIRECTO A TUS
CALIENTES, PUEDES o ThpENT

ELIMINARLO. PODRA ELIMINARLO.

GEL ANTIBACTERIAL
COMO LAVARSE
- LAS MANOS.

EL DISTANCIAMIENTO SOCIAL ES UNA EL DISTANCIAMIENTO SOCIAL
EXAGERACION,
EL IMPACTO DEL

6 E VIRUS SEA MENOR.
“----»

& Dr. Andreu Comas Garcia, epidemiologio. virologio e inmunologia de virus respiratorios. UASLP

FUENTES: Dr. Faheem Younus, Jefe de Enfermedades Infecciosas, Universidad
de Maryland via Twitter | Hand Sanitizer, Centers for Disease Control. * PICTOLINE

Se usa generalmente para
publicar una noticia,
también para explicar un
acontecimiento o suceso. Si
tu finalidad es ofrecer
informacion oportuna o un

concepto concreto es la
ideal.

N
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repercute en:

Con frecuencia se trata de un
se vinculan ni planeado.
@ g
y A1 » Desencadena uniones
o
Mayor exposicion a situaciones 8
de inseguridad, desprotecciéon ey ") Hay cuatro veces mas
y maltrato al no ser aceptadas 7 — entre parejas
por su familia, pareja o escuela. BN === L casadas durante la adolescencia
que entre uniones a edades
mas tardias

18% de embarazadas menores Pérdida de experiencias

de 18 afios y 31% de embarazadas y conocimientos propios
menores de 15 afios de la adolescencia

No se cuenta con alternativas para cubrir
las necesidades de la madre y el bebe

Algunos padres se niegan a dar
recayendo la manutencion del
nifia en la adolescente y/o su familia

Puade ser motivo para

Secuencial o en lista

_ Consecuencias del
/ Sindrome de Burnout

74

Aumenta el riesgo
de habitos como
como el consumo
de alcohol y tabaco.

"

Repercute
negativamente
sobre el sistema
inmunolégico.

Fuente:
https://rehabilitat.files.wordpress.com/2018/05/
consecuencias-del-burnout2.jpg

Produce dificultades

para conciliar
el suefio.

Sus consecuencias
se extienden mas
allé del propio
empleado y llegan
a afectar a su
familia, amigos y
pareja.

El objetivo en esta clase de
grafica es mostrar gran
cantidad la informacién de
forma mas organizada
posible.

Utiliza una estructura en
forma de listay se apoya en
iconos, ilustraciones o
imagenes que refuerzan o
aclaran el texto escrito.
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Cientifica o estadistica

La pobreza en Ameérica Latina

En las Ultimas décadas, la pobreza en la region disminuy6 de forma pausada pero constante, una
tendencia que se mantuvo incluso durante la crisis internacional de 2008-2009. Sin embargo, a
partir de 2011 se frend el ritmo con que se venia abatiendo este flagelo.

EVOLUC!ON DE LA POBREZA Y LA INDIGENCIA 1990 - 2013

{en porcentajes)
W Pobres no indigentes Cissis B estarcamients s¢ exiia,
lmncza 0 trninos gensales por
m Indigentes mangal aesaoslsacién econdmicay
& Qumenic d¢ 1aS precias de

s Ao

l!ll .
’ !.
3

%

PORCENTAJE DE POBREZA E INDIGENCIA (2012)

La tasa o pobreza varia desdz 45.3% o2 fa peblaciin en B Savador 3 4.3% en Unuguay En
2012 bajo en Venszuela, Ecusdor, Brasd, Panil, Argenting y Colomitia: 58 mantuvo ooestants
&n Costa Rca, B Savadr, Uruguay y Repdblica Dominicana. y aumeantd en Méxion,

(en porceatajes)

e estas

millones
1 64 personas eran }
pobres en 2012 mifiones eran
ingigentes

ion del p por habi de la region
(en porcentajes;

M Poures no indigentes
M indigentes

Poblacion de Colombia
segun pertenencia étnica

Indigena Rom
3,43% (1,392.623) 0,01% (4.858)

Total poblacién étnica

Sin pertenencia 40.607.408"

étnica . o Afrocolombiano
Incluye la poblacién que dio
85,94% (34898170) s ipeuta e 10,62% (4311757
étnico.

Fuente: Censo Dane 2005 EL HERALDO

Es un tipo de infografia didactica que facilita la ensefanza
de temas cientificos o que tienen muchos datos
numéricos.

Utilizalo para explicar temas complejos que
contengan  conceptos, términos o tecnicismos. A
|deales para temas demograficos o para comparar 0 centro Qtico



De proceso

Este tipo de grafico
propone un esquema
visual y conceptual que
permite entender un
proceso paso a paso, asi
como algln suceso o
tema. Se puede presentar
en forma de diagramaso
flujos.

Si el reto de tu proyectode
trabajo implica explicar un
proceso, con este modelo
podras enunciar cada una
de las etapas que
intervienen en él.
También es util cuando
deseas representar, por
ejemplo, un ciclo
productivo o mostrar los
pasos para la

elaboracion de un
producto.

PROCESO DE REORGANIZACION
DE SOCIEDADES COMERCIALES

empresas viables y not
su reestructurac

Solicitud de admision

La solicitud de inicio
puede hacerla solo el

deudor, o él y sus acreedores,
y debe acompaniarse de los
documentos sefialados en el
articulo 13 de la Ley 1116 de La Superintendencia de
20086. Sociedades puede, dentro de
los 3 dias siguientes a la

Admisién o rechazo

presentacion, admiti la solicitud
sise ajusta a la ley, o rechazarla
cuando no se ajuste; también
puede pedirle que complete la

7 documentacion necesaria.
La reorganizacion

comienza el dia en que se
emite el auto de iniciacion.
Esa providencia debe contener
todos los aspectos que Calificacion y graduacién
describe el articulo 19 de la de créditos

Lol 0 0e2toe, Es un documento donde

se relaciona a quiény
cuanto dinero debe la empresa.
También define cudntos votos
tiene el acreedor sobre el
acuerdo de reorganizacién.

Fuente: https://actualicese.com/proceso-de-
reorganizacion-de-sociedades-comerciales/

8 PASOS PARA REALIZAR

EL METODO CIENTIFICO

aa

OBSERVACION

PUBLICACION DE LAS
CONCLUSIONES

FORMULACION DE

PREGUNTAS

1

ESTABLECIMIENTO
DE HIPOTESIS

ANALISIS Y
PRESENTACION DE
RESULTADOS

A ’
.Y

ERIMENTACION

CONTRASTE DE LOS
RESULTADOS RECOLECTAR
LOS DATOS

Fuente: https://www.aulaplaneta.com/2014/1 1/04/recursos-tic/seis-herramientas-para-crear-lineas-de-tiempo/

N
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Linea de tiempo o cronologia

Vi

8 e W
\7/" Process de jaz en Colombia ./

Fuente:

https://www.aulaplaneta.com/2014/1 1/04/
recursos-tic/seis-herramientas-para-

| || | | crear-lineas-de-tiempo//

2000

Esta infografia muestra una sucesion de hechos o de datos
respetando una linea temporal. Es una forma de relatar una serie de
hitos de manera ordenaday consecutiva.
Los temas o asuntos pueden ser sobre procesos evolutivos, cambios o
vs entre el antes y el después, innovaciones o evoluciones a lo
largo del tiempo. Si
tu objetivo es mostrar la trayectoria o evolucién de un temao
concepto, servicio, periodo historico o avance cientifico, puedes
explicarlo mediante este tipo de infografia.

Fuente: https://deporteyposconflicto.wordpress.com/2016/05/06/procesos-de-paz/

N
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Comparativa

Las infografias comparativas tienen como
proposito resaltar las diferencias entre
algunos elementos o variables. La mayoria de
veces muestran tablas con los aspectos que
se pueden comparar facilmente.

Utiliza este tipo de infografia cuando sea
necesario establecer diferencias o
similitudes entre varios elementos de un
mismo texto, concepto o material
pedagdgico.

MARKETERO

Utiliza plataformas
digitales sin invertir
en pauta publicitaria.
Se centraen el
consumidor primero.

4

» La comunicacion va

« en ambas direcciones,
el usuario interactua.

» y aportar contenidos de valor

\\G e o, Logra entretener, educar
para el cliente.

Busca atraer a los clientes de
manera voluntaria y no de
forma intrusiva.

Concentra sus esfuerzos
e en deleitar al cliente,

siempre.

MAS INFOGRAFIAS EN WWW.LATAMCLICK.COM

Iatamclick

MARKETERO

B \ TRADICIONAL

Utiliza medios

tradicionales como TV,
radio y revistas. Se centra

en querer vender el
producto.

La comunicacién va en una sola
direccidn, no hay interaccion
entre las partes.

Alcanza un publico masivo y
de consecuencia requiere de
mayor presupuesto.

Por lo general un comercial
de TV o una mencién de radio
no aporta ningun tipo de valor.

Interrumpe al consumidor
mostrando el producto con el
unico objetivo de vender.

latamclick

Fuente: Latamclick

https://www.latamclick.com/marketero-tradicional-vs-marketero-digital/ A
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Este tipo de infografia describe la
vida y obra de algun personaje en
pocas palabrasy, en algunos casos,
utiliza iconos que ayudan a
representar algunos aspectos como
sus estudios, su nacionalidad y
algunas actividades, entre otros.

BIOGRAFICA

Cuando se requiere hablar de un personajey resaltar lo mas importante de su

vida, este recurso resulta de gran ayuda para explicar quién es o fue esa persona.

También funciona muy bien para representar los elementos de una
situacion, momento o concepto especifico.

& INICIO

@& REVOLUCION

@8 VUELTA A CASA

¥ JOBS Y EL

“ PARA EXPERTOS

Geografia dulce de Colombia
i

jientes

ity

Quimblitys

Asi esta la
biodiversidad
colombiana =
A nivel de especies ".,
» <A GUAJIRA
M Auments MAGDALENg. et
Se mantuvo ’ _ﬁ‘_‘m’x Fo
B Disminuyo = i
= ;TESAR

Y -

NORTE DE

i g o
¥ <" VICHADA °

él R $
va ¢t

0110 vey
et verg,,
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\
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39
b
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Wendogue,

GEOGRAFICA

Estos graficos sirven para ubicar el
lugar de un hecho por medio de
mapas. Se pueden utilizar para
mostrar una redde localizacion o
expansién.

Si tu objetivo es indicar el lugar donde
ocurrié o se llevara a cabo un evento o
serie de sucesos, o trazar un trayecto
geografico o la estancia de una persona
u objeto, puedes elaborar una
infografia geografica.
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® PASO A PASO PARA LA CREACION
DE UNA INFOGRAFIA X

N
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a Verifica las fuentes

o |a informacion Siguiendo un propasito _
_ ‘ Haz una revisidn final Q




@ Elige el tema y el objetivo

* Nunca deberias comenzar una infografia hasta que definas el tema, lo que quieres
decir. Pregluntate: ;Qué quiero comunicar? ;Para que lo quiero comunicar?

+ Eldisefio de la infografia que utilices dependera del objetivo que quieras obtener con ella
y el tipo de datos o informacion que tengas y quieras visualizar.

:El desafio?

* Existen muchosy diversos estilos de infografias. Los suficientes para que el trabajo de
encontrar la indicada se convierta en algo abrumador, en especial cuando no eres experto
en crear este tipo de recursos graficos. Muchos temas y conceptos pueden ser objeto de
una infografia.

+ Laclave esta en la capacidad de sintesis, de representacion grafica y en no olvidar el
objetivo.

N
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Procesa los datos

La informacion es lo principal.

Es importante descubrir los
detalles destacados e
imprescindibles.

. No es recomendable poner el 100%
de la informacion inicial en el
producto grafico terminado

centro atco



Verifica las fuentes

Debes asegurarte de que toda
la informacidn que vayas a
usar esté verificada, no
muestres informacion
imprecisa que podria
confundir.

Las infografias identifican
con claridad sus fuentes.

Los sitios .gov y .edu suelen
ser muy buenas fuentes de
informacion.

centro atico



@ Organiza la informacio Siguiendo un proposito

Recopila la informacion, agrupala
por subtemas. 7 / ‘

Descarta los aspectos menos )
relevantes dejando lo
esencial.

Intenta desglosar la informacién en
maximo seis puntos principalesy si
lo necesitas, dividela en secciones.

Una vez organizada la informacién
podras definir la forma en que
puedes mostrarla: diagramas,
graficos circulares, diagrama de
flujo, mapas, tablas, ilustraciones
etc.

centro atico



Crea un boceto

Nos da unaidea general de
cOmo sevaaver.

A través del boceto, puedes ver si
todo fluye y tiene sentido para
evaluar la cantidad de
informacion vy la claridad de la
misma.

Te ahorray te puede facilitar el
diseno en la herramienta de
uso libre.
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Crea tu infografia en una plataforma digital

Asegurate de que las tipografias complementen con
los graficosy no les quitenvalor.

Combina con propdsito los tipos y tamanosde
tipografia.

Utiliza colores con buen contraste para facilitar
la lectura.

La mayoria de las infografias se ven online, asi que
considera los colores que se vean bien en una
pantalla: evita colores brillantes o fosforescentes
que puedan estresar los 0jos.

Una buena regla de uso del color es elegir solo tres, si
necesitas mas, agrega tintes y tonos de esos tres colores.

Es importante dejar que la informacionrespire:
el espacio blanco permite que el observador no se
sienta abrumado.

N
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Haz una revision final

Todos cometemos errores, asi que revisa
y vuelve arevisar.

Pidele a varias personas que vean lo que vas
haciendo para asegurarte que la informacion
es clara; si eres el unico que entiende la
infografia, entonces no esta cumpliendo su
objetivo.

Al finalizar el disefo las infografias pueden ser
exportadas en diferentes formatos: JPG. PNG.
PDF. También existen algunas con opcion de
ser compartidas online.

Debes estar preparado para hacer cambios a
tu infografia cuando sea necesario, ya sea
porque debe ser corregida o actualizada.
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LINKS Y HERRAMIENTAS

RECOMENDADAS

https://www.datos.gov.co/
https://datosabiertos.bogota.gov.co/
https://archive.org/

https://www.canva.com

https://infogram.com/
https://spark.adobe.com/es-ES/
https://piktochart.com/
https://www.genial.ly/es

NUESTRO OBJETIVO ’ 2
https://es.venngage.com/ https://www.freepik.es/ e /-Q
https://www.freeimages.com/ R ST ==

https://unsplash.com/

https://creativecommons.org/ e
= e
T e oot

N

centro atco



iGracias por tu atencion!

Si tienes alglin inconveniente comunicate a:

Qs Atencidn telefdnica:
Conmutador 320 8320 extensiones 2006, 2582, 2584 y 2614.

& Correo electronico:
continuidad@javeriana.edu.co
asesorialms@javeriana.edu.co

© WhatsApp: 317 643 3394

Recuerda nuestro horario de atencién: 8:00 a.m. - 5:00 p.m




