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Resumen

A través de algunas estrategias especificas de comunicacién visual, este
proyecto de intervencién social pretende mediar en el conflicto generado
por el impacto del crecimiento acelerado de la sede principal de la Uni-
versidad Minuto de Dios, dentro del barrio de su mismo nombre, ubicado
en Bogota. La investigacion se ha desarrollado con la metodologia inves-
tigacidon-accion participativa (IAP) e investigacion-creacion, amparados
bajo el concepto de gestion asociada. Por medio de las posibilidades que
brindan la comunicacidn visual y grafica, el arte y la publicidad, se han
generado estrategias para cuestionar y posibilitar un cambio de com-
portamiento y relacionamiento entre la poblacion residente y flotante
del barrio que comparte un territorio en comun. La propuesta visual se
ha fundamentado en referentes tedricos, de territorio, cultura ciudadana,
arte urbano y publicidad. El resultado de la primera fase esta plasmado
sobre las calles del barrio: el asfalto cuenta con las imagenes “no me
pises pongo la cara”; la segunda fase de la campana de 360° “Somos el
barrio” esta basada en estrategias pedagdgicas que emplean elementos
de la publicidad. La tercera y cuarta fases que se estan desarrollando por
medio de la fotografia, intentan capturar bajo el ojo del estudiante y del
habitante la vida cotidiana del barrio a partir del 2016, para creacién de

la memoria presente, lo que podria ser tomado como referente para la

Experiencia - EL valor de la imagen en la reconciliacion: caso del barrio Minuto de Dios

2



K = Texto publicado en el libro Buen vivir,
CATEDRA UNESCO DE COMUNICACION cuidado de la casa comun y reconciliacion.

Buen vivir, cuidado de la casa comun y reconciliacion ISBN: 978-958-781-326-5

Il Foro Iberoamericano de Catedras de Comunicacion ISBN digital: 978-958-781-327-2

reconciliacion en las diferentes comunidades de nuestro pais. Ademas,
se concluye que sobre el territorio comun debe existir el reconocimiento
del otro,y por medio del individuo ciudadano se deben construir vinculos
que generen soluciones colectivas.
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