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Resumen

El objetivo general es conocer las motivaciones del publico para consu-
mir Cineco Alternativo en Bogota. Esto resulta de interés, ya que estos
publicos representan gustos alternativos al cine comercial. Construir un
perfil del consumidor de Cineco Alternativo puede contribuir al plantea-
miento de estrategias que permitan ampliar la oferta de cine hacia pro-
ducciones nacionales que no necesariamente estan enmarcadas en los
circuitos comerciales. Esta fue la intencion que guio la realizacion del
trabajo. Para ello, se implementd una metodologia cualitativa que con-
sistio en realizar entrevistas a los consumidores de Cineco Alternativo en
dos de las salas que actualmente cuentan con mas publico de este tipo
de cine: la del Centro Comercial Avenida Chile y la del Centro Comercial

Gran Estacion. Las entrevistas ya fueron aplicadas y el proyecto se en-
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cuentra en fase de analisis de datos. La principal conclusion a la que ha
llegado el proyecto hasta este momento es que una de las principales
motivaciones para consumir Cineco Alternativo es que gran parte de esta
oferta esta dedicada a mostrar contenido cultural que es llamativo al
publico. Es importante reconocer que el publico ve el Cineco Alternativo
como una plataforma de aprendizaje, por medio de un proceso de “cultu-
rizacion”,

Palabras clave: Cineco Alternativo, cultura, consumidores, motivaciones,

industria cultural.

Introduccidn
Actualmente, el cine alternativo ha tomado gran fuerza dentro del mer-
cado audiovisual porque trae una oferta novedosa y llamativa, a la au-
diencia, por tener dentro de su oferta productos como Lo son el teatro, el
ballet, la 6pera y demas exposiciones que se ven relacionadas directa-
mente con el arte. Por lo cual,encontrar las motivaciones que promueven
el consumo del Cine alternativo dentro de la empresa de distribucién y
exhibicion de cine, Cine Colombia; resulta de gran interés en la medida
en que se buscara paralelamente caracterizar al consumidor de este tipo
de cine. A demas, el cine alternativo representa gustos diferentes al que
generalmente se encuentra en el cine comercial.

En relacién con lo anteriormente mencionado, cabe mencionar que
para comprender esta practica de consumo es necesario conocer qué tipo

de consumidor se encuentra a través de la creacion de muestras repre-
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sentativas que evidencien las motivaciones que posteriormente seran
descritas para generar el perfil de esta audiencia.

Teniendo en cuenta que el eje central de esta investigacion sera la
identificacién de las motivaciones del publico de Cineco alternativo, es
necesario plantear algunos conceptos que seran indispensables y servi-
ran de base a esta investigacién. Por ejemplo: Consumo cultural, Indus-

tria cultural y Gestion cultural

Metodologia

La metodologia que mas se adapta a los objetivos de esta investiga-
cion es de orden cualitativo y cuantitativo la cual consiste en realizar un
acercamiento al publico que consume las diferentes ofertas de Cineco
Alternativo en Bogota; a través de entrevistas que evidencien por qué se
ejerce el consumo frente a este tipo de servicios.

Teniendo en cuenta que esta investigacion tiene como fin analizar
el consumo de Cineco Alternatio en la ciudad de Bogota, se puede de-
terminar que esta misma es de tipo DESCRIPTIVAY EXPLICATIVA ya que,
se examinaran las caracteristicas o los sucesos que intervinieron en el
surgimiento de la situacion estudiada a lo largo de esta investigacion. Asi
mismo, con los datos encontrados se crearan conclusiones y acercamien-
tos los cuales estaran apoyados por la teoria sustentadora del proyecto
de investigacion.

Por lo cual, La poblacion son, en este caso, las personas que con-
suman el Cineco Alternativo en dos diferentes salas de Cine Colombia:

Centro Comercial Gran Estacion y Centro Comercial Av. Chile. Al ser esta
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poblacion tan grande se ha segmentado a una muestra inferior la cual
consiste en realizar la entrevista a 30 de estos usuarios. La muestra se ha
elegido de esta forma porque son los consumidores quienes muestran la
interaccion y la percepcion y es eso lo que busca estudiar y analizar este

proyecto de investigacion.

Discusion

Algunos de los primeros hallazgos que arrogan las entrevistas realizadas
es que el consumo de Cineco Alternativo se ve, por parte de su audiencia,
como una plataforma de “culturizacion” dentro de la cual pueden generar
un nuevo conocimiento sobre diferentes expresiones artisticas como el
teatro, las exposiciones de pinturas y hasta los conciertos. A demas, ven
las salas de cine como un espacio de “intercambio cultural” en el cual,
aparte de compartir con su circulo social,intentan acceder a experiencias
que motiven seguir consumiendo Cine alternativo.

Por lo cual, se puede hablar de una diferenciacion entre el publico
de cine comercial y la audiencia de cine alternativo. Ya que, los consumi-
dores de este ultimo ven esta oferta cultura como una plataforma mas
trascendental, es decir que, gracias a la observacion de peliculas, teatro,
conciertos, exposiciones de arte; pueden obtener mas conocimiento, te-
ner una reflexién y finalmente dar una critica a lo que se observo dentro
de las salas de cine.

A demas, se observa una frecuencia de consumo en la poblacién
joven que comprende la edad de 18 a 28 anos y de 29 a 39. Pues, al ser

formatos renovados y ser esta poblacion accesible a este tipo de cine, se
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presenta una constancia en la compra de funciones, ya que simultanea-
mente se observa que es esta poblacion la que compra mas de 10 fun-
ciones al ano.Aqui,se puede analizar que la accesibilidad a las diferentes
ofertas y plataforma permite que el cine alternativo se consuma de forma
mas constante a diferencia de la poblacion mayor a los 40 anos de edad
que se entera de las ofertas de este cine a través de medios impresos y

no digitales.

Conclusiones
Caracterizar a estos consumidores resulta de interés en la medida en
que representan gustos alternativos al cine comercial, y son ellos los
potenciales receptores de otras formas de produccién audiovisual na-
cional e internacional. En particular, construir un perfil del consumidor
de Cineco Alternativo puede contribuir al planteamiento de estrategias
que permitan ampliar la oferta de cine hacia producciones nacionales
gue no necesariamente estan enmarcadas en los circuitos comerciales.
Posteriormente, es necesario conocer quién es el consumidor de Cineco
Alternativo ya que se observa que no tiene tanta afluencia de publico
como bien lo tiene el cine comercial. Por lo cual, es necesario conocer
las motivaciones y percepciones de estos usuarios para comprender de
manera mas profunda esta practica de consumo.

Y, en relacion a lo mencionado anteriormente, una de las conclu-
siones mas importantes es que el 99% de las personas entrevistadas
consumen Cine Alternativo por gusto o interés personal y lo relacionan

como una plataforma para “conocer” la cultura del mundo vy asi obtener
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mas informacion gracias a un proceso de transcultura. A demas, siempre
relacionan el ver cine alternativo como una actividad satisfactoria en la
que el contenido y la narrativa ‘educativa’ llega a la audiencia por estar
acompanada de una historia simple y de elementos visuales que la hacen

“atractiva”,
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